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Rebeca Arroyo. Madrid 
Avantespacia, promotora de 
la familia Jove, acelera su ne-
gocio con la compra de suelos 
en Navarra, Comunidad Va-
lenciana, Andalucía y Cana-
rias y la previsión de invertir 
150 millones de euros en cin-
co proyectos. En concreto, la 
compañía ha adquirido en los 
últimos meses suelos en Mi-
jas, Estepona, Las Palmas, 
Pamplona y Calpe para le-
vantar cerca de 450 vivien-
das. 

Según informa a EXPAN-
SIÓN Bernardino Hernán-
dez, director de Desarrollo de 
Avantespacia, estos proyec-
tos irán destinados sobre to-
do al cliente extranjero, con 
mayor capacidad de pago sin 
necesidad de hipotecarse y, 
por tanto, menos expuesto a 
la subida del euribor. 

En concreto, la compañía 

lanzará Calanova, en Mijas 
(Málaga), con 154 viviendas 
junto a un club de golf. Se tra-
ta de una urbanización priva-
da con terrazas, dos piscinas, 
spa con sauna y baño turco, 
gimnasio, simulador de golf y 
amplias zonas verdes.  

En Calpe (Alicante) cons-
truirá en dos parcelas de sue-
los finalistas tres torres de 15 
plantas que acogerán 120 
apartamentos residenciales 
junto a las salinas. El proyecto 
está en fase de concurso ar-
quitectónico. 

En Estepona pondrá en 
marcha la que será ya su ter-
cera promoción en el munici-
pio malagueño en un suelo lo-
calizado en una ladera con 
vistas al mar frente a la zona 
verde Parque Las Mesas. El 
proyecto, en fase de desarro-
llo y diseño, constará de 41 vi-
viendas. 

Asimismo, promoverá 35 
viviendas unifamiliares en 
Pamplona, en Berrioplano, 
con vistas al Monte Ezkaba, y 
86 unidades en Las Palmas, 
en una ubicación con vistas al 
mar, frente al campo de golf 
Las Palmeras. 

Además de estas adquisi-
ciones, la compañía ha lanza-
do tres promociones en Ma-
drid: en Villaviciosa de Odón, 
con 64 viviendas; en la aveni-
da Arcentales y en Vicálvaro, 
con 109 y 46 unidades, res-
pectivamente. 

Hernández explica que, al 
poner el foco en un cliente 
con un mayor poder adquisi-

tivo, se compensa la caída en 
compraventa de viviendas es-
perada este año en el conjun-
to del sector. Los precios de 
venta de Avantespacia se si-
túan de media en los 2.600 
euros el metro cuadrado para 
el producto más enfocado al 
público nacional y se elevan 
hasta los 3.000 euros el metro 
cuadrado en el caso del clien-
te internacional. Por tanto, la 
promotora se dirige a un seg-
mento medio alto o alto, me-
nos impactado por los cam-
bios de ciclo. 

Previsiones 
Con siete años de historia, 
Avantespacia se fundó en 
2016 de la mano de Invera-
vante, corporación fundada 
por el empresario Manuel 
Jove, fallecido en 2020, y 
Anida (entonces de BBVA). 
En 2019, el hólding de Jove, 

fundador de Fadesa, se hizo 
con el 30% que ostentaba 
Anida y pasó a controlar el 
100% de la promotora. Desde 
entonces, ha reforzado su pe-
so con nuevos proyectos y ha 
extendido su presencia a las 
principales ciudades españo-
las con seis delegaciones ope-
rativas. Actualmente, cuenta 
con más de 1.500 viviendas en 

comercialización y 30 pro-
mociones en curso.  

La compañía espera entre-
gar cerca de 500 viviendas es-
te año, superando los 180 mi-
llones de euros en factura-
ción, y alcanzar velocidad de 
crucero en 2025 con mil vi-
viendas entregadas al año y 
una facturación de 350 millo-
nes de euros.

La promotora de la familia Jove invertirá 
150 millones en cinco nuevos proyectos

Avantespacia prevé 
entregar más  
de 500 viviendas  
en 2023 por más  
de 180 millones

Infografía de Calanova, en Mijas, uno de los proyectos de Avantespacia.

Miguel Á. Patiño. Madrid 
Cepsa se ha aliado con 
Maersk y Renfe para realizar 
la primera prueba con bio-
combustibles de segunda ge-
neración en el transporte fe-
rroviario español, informaron 
ayer las compañías. 

Cepsa, la segunda petrolera 
en España, asesta así un golpe 
a su eterno rival, Repsol, la 
primera petrolera, en el desa-
rrollo de los combustibles del 
futuro. Ambas empresas 
mantienen una dura competi-
ción por liderar los nuevos 
combustibles para el trans-
porte. En los últimos meses, 
han tenido una enconada ba-
talla por firmar acuerdos con 
aerolíneas para desarrollar 
carburantes para aviones. 
Ahora, se abre otra guerra en 
los trenes.   

Algeciras-Madrid 
El corredor ferroviario que 
une Algeciras y Madrid se 
convertirá en un itinerario 
descarbonizado, al utilizar 
diésel renovable en el tramo 
no electrificado entre Algeci-
ras-Córdoba y energía eléc-
trica renovable en el trayecto 
hasta la capital, explicaron 
ayer los máximos responsa-

Cepsa adelanta a Repsol y se alía a 
Renfe en biocarburante para el tren
BATALLA COMERCIAL/  La red ferroviaria se ha convertido en escenario de una nueva pugna técnica  
en la que grupos como Cepsa, CAF y otros intentan imponer los biocombustibles y el hidrógeno. 

Emilio de la Cruz (Maersk), Joaquín del Moral (Renfe) y Carlos Giner (Cepsa), ayer firmando el acuerdo. 

bles de Cepsa. El proyecto se 
iniciará a principios del mes 
de julio y tendrá una duración 
de tres meses. 

Representantes de las tres 
compañías han presentado el 
proyecto en la principal feria 
de logística y transporte del 
sur de Europa, SIL, que se ce-
lebra estos días en Barcelona. 

Para abordar esta prueba 
pionera en España, Cepsa su-
ministrará 160 de toneladas 
de biocombustible de segun-

da generación, producido en 
su refinería de La Rábida, en 
Huelva, a partir de aceites 
usados de cocina, para cubrir 
cinco viajes semanales de ida 
y vuelta. Los biocombustibles 

de segunda generación “fo-
mentan la economía circular 
y permiten reducir un 90% 
las emisiones de CO2”. 

40.000 kilómetros 
De esta manera, el diésel re-
novable sustituirá al diésel 
convencional en las locomo-
toras de Renfe que Maersk 
utiliza para transportar las 
mercancías de sus clientes de 
Algeciras a Córdoba, desde 
donde continuarán la ruta 

hasta Madrid en trenes eléc-
tricos impulsados por energía 
renovable. 

Con este diésel renovable 
se cubrirán casi 40.000 kiló-
metros de trayecto y se evita-
rá la emisión de más de 600 
toneladas de gases de efecto 
invernadero, estimaron las 
compañías, que destacaron 
que la puesta en marcha de 
esta prueba piloto permitirá 
extraer datos técnicos, am-
bientales y económicos para 
analizar la viabilidad del uso 
de combustibles verdes como 
alternativa al diésel conven-
cional en el transporte ferro-
viario por líneas no electrifi-
cadas, con el objetivo de ofre-
cer esta solución a otros clien-
tes de Maersk. 

El director gerente de la re-
gión suroeste de Europa y el 
área del Magreb de Maersk, 
Emilio de la Cruz, destacó 
que el grupo danés, que aspi-
ra a ser neutro en emisiones 
de carbono en todas sus ope-
raciones en 2040, considera 
que las soluciones de trans-
porte descarbonizadas “no 
son solo un factor diferencia-
dor para nuestros clientes, si-
no que también son un com-
promiso con la sociedad”.  

Por su parte, el director gene-
ral de Renfe Mercancías, Joa-
quín del Moral, aseguró que 
para el operador “es clave ex-
plorar posibles alternativas al 
empleo de combustibles fósi-
les en los trenes que circulan 
por líneas no electrificadas, 
que en la actualidad repre-
sentan aproximadamente el 
35% de las vías férreas espa-
ñolas”.  

Para el responsable comer-
cial de energías limpias de 
Cepsa, Carlos Giner, este 
acuerdo con Maersk y Renfe 
“amplía el ecosistema colabo-
rativo de la compañía, aunan-
do sinergias para impulsar la 
transición energética y la lu-
cha contra el cambio climáti-
co”. 

Viene el hidrógeno 
No es casual que el anuncio se 
produzca apenas unos días 
después de que CAF, DLR, 
Renfe y Toyota pusieran a cir-
cular a modo de pruebas el 
tren FCH2Rail impulsado 
por hidrógeno. Lo hizo esta 
semana el recorrido de Zara-
goza a Canfranc, en el Pirineo 
aragonés. De ahí continuará 
en vías férreas de Madrid y de 
Galicia.

Maersk se suma al 
acuerdo y podrá 
transportar 
mercancías con 
energías renovables

Los nuevos combus-
tibles, como los bio-

carburantes, o el 

hidrógeno, han pro-

vocado una lucha 

tecnológica en el 

transporte. 
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La promotora de la familia Jove, Avantespacia, acelera su negocio con 
compra de suelos y una inversión de 150 millones en cinco nuevos 
proyectos. 

Avantespacia, promotora de la familia Jove, acelera su negocio con 
la compra de suelos en Navarra, Comunidad Valenciana, Andalucía 
y Canarias y la previsión de invertir 150 millones de euros en cinco 
proyectos. 

En concreto, la compañía ha adquirido en los últimos meses suelos 
en Mijas, Estepona, Las Palmas, Pamplona y Calpe para levantar 
cerca de 450 viviendas. 

Según informa a EXPANSIÓN Bernardino Hernández, director de 
Desarrollo de Avantespacia, estos proyectos irán destinados sobre 
todo al cliente extranjero, con mayor capacidad de pago sin 
necesidad de hipotecarse y, por tanto, menos expuesto a la subida del 
euríbor. 

 



Proyectos 
En concreto, la compañía lanzará Calanova, en Mijas (Málaga), 
con 154 viviendas junto a un club de golf. Se trata de una 
urbanización privada con terrazas, dos piscinas, spa con sauna y baño 
turco, gimnasio, simulador de golf y amplias zonas verdes. 

En Calpe (Alicante) construirá en dos parcelas de suelos finalistas 
tres torres de 15 plantas que acogerán 120 
apartamentos residenciales junto a las salinas. El proyecto está en 
fase de concurso arquitectónico. 

En Estepona pondrá en marcha la que será ya su tercera promoción 
en el municipio malagueño en un suelo localizado en una ladera con 
vistas al mar frente a la zona verde Parque Las Mesas. El proyecto, en 
fase de desarrollo y diseño, constará de 41 viviendas. 

Asimismo, promoverá 35 viviendas unifamiliares en Pamplona, en 
Berrioplano, con vistas al Monte Ezcaba, y 86 unidades en Las 
Palmas, en una ubicación con vistas al mar, frente al campo de golf 
Las Palmeras. 

Además de estas adquisiciones, la compañía ha lanzado tres 
promociones en Madrid: en Villaviciosa de Odón, con 64 viviendas; 
en la avenida Arcentales y en Vicálvaro, con 109 y 46 unidades, 
respectivamente. 

Precios 
Hernández explica que, al poner el foco en un cliente con un mayor 
poder adquisitivo, se compensa la caída en compraventa de 
viviendas esperada este año en el conjunto del sector. 

Los precios de venta de Avantespacia se sitúan de media en los 2.600 
euros el metro cuadrado para el producto más enfocado al 
público nacional y se elevan hasta los 3.000 euros el metro 
cuadrado en el caso del cliente internacional. Por tanto, la promotora 
se dirige a un segmento medio alto o alto, menos impactado por los 
cambios de ciclo. 

Previsiones 
Con siete años de historia, Avantespacia se fundó en 2016 de la mano 
de Inveravante, corporación fundada por el empresario Manuel Jove, 
fallecido en 2020, y Anida (entonces de BBVA). 

https://www.expansion.com/empresas/inmobiliario/2020/05/07/5eb3b466e5fdead6458b4597.html
https://www.expansion.com/empresas/inmobiliario/2020/05/07/5eb3b466e5fdead6458b4597.html


En 2019, el hólding de Jove, fundador de Fadesa, se hizo con el 30% 
que ostentaba Anida y pasó a controlar el 100% de la promotora. 
Desde entonces, ha reforzado su peso con nuevos proyectos y ha 
extendido su presencia a las principales ciudades españolas con seis 
delegaciones operativas. 

Actualmente, cuenta con más de 1.500 viviendas en 
comercialización y 30 promociones en curso. 

La compañía espera entregar cerca de 500 viviendas este año, 
superando los 180 millones de euros en facturación, y alcanzar 
velocidad de crucero en 2025 con mil viviendas entregadas al año y 
una facturación de 350 millones de euros. 
 

htps://www.expansion.com/inmobiliario/mercado/2023/06/09/648220cee5fdea8c6d8b4651.
html  
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